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STIFTELSEN for
STRATEGISK FORSKNING

KOMMUNIKATIONSPOLICY

SSF:s kommunikation &r i forsta hand inriktad pa att stotta SSF:s kérnverksamhet som ar att
bidra till goda forskningsresultat. Kommunikationen ska vidare stodja SSF:s éverordnade roll
att stérka svensk konkurrenskraft. For att stédja SSF:s kadrnverksamhet maste SSF:s
utlysningar och bidragsverksamheten vara val kdnda samt virderas som trovardiga och
relevanta. Forskarsamhéllet ska se SSF som en kompetent och framsynt forskningsfinansiar
inom naturvetenskap, teknik och medicin. For att stérka svensk konkurrenskraft ska SSF
sprida information om nyttiggérande av de forskningsresultat som vi finansierat. Fran
naringsliv och samhélle ses SSF som en forskningsfinansidr med hég kunskap om
tilldmpningsmdajligheter. Kommunikationen uppmuntrar ocksa rorlighet mellan akademi och
naringsliv, industri, hdlso- och sjukvard, dven i ett internationellt perspektiv. SSF bidrar till att
utveckla individuell kommunikativ kompetens hos forskarna. SSF deltar i diskussionen och
debatten kring forskningens roll i och konsekvenser fér samhallsutvecklingen. SSF har ett
bra och utvecklat samarbete med andra forskningsfinansiérer, akademier, journalister och
vetenskapliga rad. Fér krishantering har SSF en genomarbetad metodik och vél etablerade
kontakter.

Malgrupper
Den priméra malgruppen for stiftelsens kommunikationsaktiviteter utgérs av:
o forskarsamhéllet, framférallt de verksamma inom medicin, teknik och
naturvetenskap. UtlAndska forskare verksamma vid svenska universitet ingar ocksa.
¢ industri, naringsliv, halso- och sjukvard, forskningsinstitut och andra som kan dra
nytta av och kapitalisera pa forskningsresultaten
e beslutsfattare och myndigheter
e media (for att finnas som kanal)
e andra finansidrer, vetenskapsrad, akademier

Sekundéra malgrupper &r:
e studenter
e ungdomar och barn
e aliménheten

Hur vi jobbar

SSF:s kommunikation ska vara konsekvent, uthalligt av god kvalitet och préglas av
transparens och 6ppenhet. Kommunikation sker bade via den egna webben, via traditionella
och sociala medier. Rérlig bild far en 6kad tyngd. Kommunikationsinsatserna mot industri
och naringsliv starks.

SSF sprider forskningsresultat som:



Arbetsordning for styrelsen Faststélld 2017-02-06 2(2)
Bilaga P

* kan féradlas inom nérliggande forskningsomraden och/eller tvérvetenskapligt
¢ kan vidareutvecklas till produkter och/eller tjanster

e visar pa nyttan for "slutkund”

s uppmuntrar till samarbeten akademi-industri/klinik/samhélle

e &rintressevackande for en bredare krets

Informationsverksamheten ska synliggora forskningsresultat dels i egna kanaler, som webb
och sociala media, och dels genom media, bade lokalt och pa riksplanet, fackpress,
branschtidningar, organisationer och samarbeten med olika aktérer.

SSF &r narvarande, deltar i méten och anordnar seminarier. Vara programkonferenser har
hég vetenskaplig niva, och SSF deltar i debatten. Vi bidrar i diskussionen kring tdnkbara
konsekvenser av teknisk utveckling och vetenskapliga framsteg. Vid programkonferenser
och diplomering av forskare bjuds &ven journalister och foéretradare fér néringsliv, industri,
halso- och sjukvard in, speciellt inom aktuellt fackomrade. For forskare med bidrag fran SSF
erbjuds olika kommunikativa kursinslag liksom flera ledarskapsutbildningar.

Till kommunikationspolicyn finns en aktivitetsplan som uppdateras I6pande.

SSF:s malgruppsprioriteringar

Utlysningar

Bidragsbeslut

Pagaende projekt

Resultat

Aktuell forskning

Forskningspolitik

Betydelse och konsekvenser
av forskning

SSF:s varumarke
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